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REGULAMIN KONKURSU NA LOGO PROMUJACE OPERE LUBELSKA

§1
ORGANIZATOR | PRZEDMIOT KONKURSU

Celem Konkursu na logo promujgce Opere Lubelskg (zwanego dalej: Konkursem) jest
uzyskanie oryginalnego znaku stowno-graficznego (zwanego dalej: Logo) wraz z
ksiegg znaku, promujgcego Opere Lubelskg, ktory stanie sie oficjalng identyfikacjg
graficzng i bedzie przeznaczony do celéw popularyzatorskich, dziatan reklamowych
oraz promocyjnych.

Organizatorem Konkursu jest Opera Lubelska, instytucja kultury Samorzadu
Wojewddztwa Lubelskiego, z siedzibg w Lublinie przy ul. Marii Curie-Sktodowskiej 5,
20-029 Lublin, zwana dalej ,Organizatorem”.

Organizator wymaga, aby projekt Logo jednoznacznie kojarzyt sie z Operg Lubelska,
jej statutowa dziatalnoscig, przy jednoczesnym nawigzaniu do wyjgtkowego
charakteru dziatalnosci Organizatora.

Logo powinno by¢ zaprojektowane w dwéch wariantach:
a) Logo sktadajgce sie jedynie z sygnetu (znaku graficznego),
b) Logo sktadajgce sie z sygnetu i logotypu zawierajgcego nazwe Organizatora.

Projekt Logo powinien spetnia¢ nastepujgce zatozenia:

Logo powinno by¢ znakiem oryginalnym, tzn. nie moze by¢ kopig lub bezposrednim
nawigzaniem do zadnego istniejgcego i chronionego prawnie znaku graficznego,
Logo powinno odrézniac sie od znakow innych instytucji lub podmiotéw, by¢ tatwe do
zapamietania, czytelne, funkcjonalne i usprawniajgce komunikacje,

Logo powinno by¢ przystosowane do réznorodnego wykorzystania: na przedmiotach
codziennego uzytku, w materiatach promocyjnych i reklamowych, na papierze
firmowym i innych materiatach poligraficznych, w materiatach elektronicznych,
prezentacjach, wydawnictwach, grafice internetowej, banerach promocyjnych, przy
wszelkich wydarzeniach informacyjnych i promocyjnych, w réznych formatach i
rozmiarach oraz rozpowszechniania za pomocg dostepnych kanatéw czy narzedzi
komunikacyjnych,

Logo powinno tgczy¢ tradycyjny charakter Opery Lubelskiej z jej nowoczesnymi
aspiracjami i innowacyjnoscia,

Logo powinno charakteryzowac sie wysokim poziomem artystycznym spetniajgcym
jednoczesnie role marketingowg oraz informacyjna,

Logo powinno byC opisane poprzez wyjasnienie idei i pomystu stojgcego za dang
propozycjg Logo,

projekty mogg by¢ wykonane w dowolnej technice graficznej, o ile spetniajg
wymagania przedstawione w niniejszym Regulaminie.

Ksiega znaku powinna zawiera¢ w szczegdlno$ci:
a) podstawowe i ochronne pole znaku,



b) typografie i dopuszczalne zestawienia kolorystyczne znakéw w wersji
podstawowej oraz w wersji uzupetniajgcej (opisane w systemach RGB, CMYK,
PANTONE),

c) specjalne warianty kolorystyczne: znaki jednorodne na ciemnym tle (opisane w
systemach RGB, CMYK, PANTONE),

d) zestawienie kolorystyczne znakow: znaki na niejednolitym tle (opisane w
systemach RGB, CMYK, PANTONE),

e) dopuszczalne modyfikacje: skalowanie znakdw,

f) dopuszczalne modyfikacje: skalowanie linii znakéw na potrzeby drukéw
firmowych,

g) zakres dopuszczalnego tta,

h) niedopuszczalne zestawienie kolorystyczne oraz modyfikacje znakow.

§2
KRYTERIA OCENY PRAC

Konkurs jest jednoetapowy.
Oceny prac dokona powotane przez Organizatora Komisja Konkursowa (zwana dalej:
Jury) w nastepujgcym sktadzie:

a) Przewodniczacy Jury: Renata Bogustaw — kierownik techniczny Opery,

Czlonkowie Jury w kolejnosci alfabetycznej:

b) Nadia Gruszka — asystentka Dyrekcji Opery,

c) Elzbieta Katarzyna Kedzierska — Dyrektor Departamentu Kultury, Edukacji i
Dziedzictwa Narodowego Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Lubelskiego

d) lzabela Kedzierska — artysta plastyk,

e) Kamila Lendzion — dyrektor Opery Lubelskigj

f) Robert Olak — specjalista ds. PR, szef Agencji PR ROmedia,

g) Ewa Joanna Sobkowicz — kierownik dziatu sprzedazy i promocji Opery,

h) Kinga Swiderska — projektant grafiki uzytkowe;.

. Wiasciwg ocene poprzedzi ocena formalna, za ktérg odpowiada Przewodniczgcy Jury.

Prace niespetniajgce warunkéw opisanych w niniejszym Regulaminie, w
szczegolnosci ztozone po terminie, ztozone przez osoby nieuprawnione i nie
spetniajgce wymogoéw dotyczgcych formy prezentacji podlegajg wykluczeniu.

Przy ocenie prac Jury bierze pod uwage nastepujgce kryteria:

a) walory artystyczne: spetnienie warunkéw opisanych w § 1 ust. 3-6 niniejszego
Regulaminu, pomyst, komunikatywnos¢, wyrazistoS¢ i czytelnos¢, tatwos¢
zapamietywania i rozpoznawania znaku,

b) walory graficzne: profesjonalizm pracy zgodny z zasadami sztuki,

c) walory uzytkowe: mozliwos¢ edycji w roznych zastosowaniach i sytuacjach
ekspozycyjnych (tatwosé konwersji na rozne media),

d) jakosc¢ prezentacji.

Jury ma petne prawo do podejmowania decyzji.

Czionkowie Jury oceniajg prace na zasadzie anonimowosci, nie majg dostepu do
informacji o autorze pracy.

. Za organizacje prac w Jury, w tym zachowanie anonimowosci odpowiada
Przewodniczacy Jury.

. Jury dokonuje wyboru najlepszych prac na zasadzie gtosowania.



Decyzja Jury jest ostateczna i nie podlega zaskarzeniu. Z rozstrzygniecia Konkursu
zostanie sporzgdzony protokdt, ktory podpisujg cztonkowie Komisji Konkursowej
uczestniczgcy w posiedzeniu.

. Organizator zastrzega sobie prawo do niedokonania wyboru zwycieskiej pracy.

. Organizator moze uniewaznic¢ konkurs w kazdym czasie bez podania przyczyny.

. Wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem pracy konkursowej ponosi
uczestnik Konkursu.

. Prace konkursowe nie bedg odsytane uczestnikom.

§3
WARUNKI UDZIALU W KONKURSIE

Uczestnikami Konkursu mogg by¢ podmioty profesjonalne - osoby fizyczne, spétki
osobowe, spoéfki kapitatowe i inne osoby prawne lub jednostki organizacyjne, o ktérych
mowa art. 33" kodeksu cywilnego, zajmujace sie projektowaniem graficznym oraz
studenci kierunkéw zwigzanych z projektowaniem i grafika.

Projekty, o ktérych mowa w § 1 niniejszego Regulaminu mogg by¢ zgtaszane przez
indywidualnych uczestnikow oraz przez zespoty projektowe.

Projekty, o ktérych mowa w § 1 niniejszego Regulaminu powinny by¢ pozbawione
graficznych i tekstowych elementow identyfikujgcych autora.

Uczestnicy konkursu powinni posiada¢ petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych.

. Aby wzigé¢ udziat w Konkursie, nalezy dostarczy¢ nastepujgce materiaty:

1) prace konkursowg zawierajgca:

a) projekty sygnetu i logotypu w wersji barwnej oraz w wersji monochromatycznej
- czarno-biatej, bez odcieni szarosci,

b) uzasadnienie obranej drogi projektowej,

c) zastosowang w logotypie typografie wraz z uzasadnieniem jej wyboru,

d) wizualizacje logo w sytuacjach ekspozycyjnych typowych dla komunikacji
marketingowej: na akcydensach, materiatach promocyjnych, w reklamie i
przestrzeni publicznej (tzw. Key Visual).

2) w przypadku tworcow wystepujgcych jako osoby fizyczne:

a) podpisane przez uczestnika Konkursu oswiadczenie o udziale w konkursie i
akceptacji postanowien Regulaminu Konkursu, akceptacji warunkéw umowy o
przeniesieniu praw autorskich na Organizatora (umowa stanowi zatgcznik nr 4
do Regulaminu) oraz w przypadku otrzymania statusu laureata wyrazenie
zgody na publikacje imienia, nazwiska oraz projektu konkursowego na stronie
internetowej oraz w mediach spotecznosciowych (Facebook, Instagram)
Opery (zatgcznik nr 1 do niniejszego Regulaminu).

3) w przypadku podmiotdéw profesjonalnych innych niz osoby fizyczne:

a) oswiadczenie o udziale w konkursie i akceptacji postanowien Regulaminu
Konkursu, akceptacji warunkow umowy o przeniesieniu praw autorskich na
Organizatora (umowa stanowi zatgcznik nr 4 do Regulaminu) oraz w
przypadku otrzymania statusu laureata wyrazenie zgody na publikacje danych
podmiotu oraz projektu konkursowego na stronie internetowej oraz w mediach
spotecznosciowych Opery, podpisane przez osobe upowazniong do
reprezentacji (zatgcznik nr 2 do Regulaminu),



b) oswiadczenie autora/autoréow pracy konkursowej o zgodzie na wykorzystanie
pracy konkursowej przez reprezentujgcy gof/ich podmiot (zatgcznik nr 3 do
niniejszego Regulaminu).

6. Materiaty, o ktérych mowa w ust. 5 nalezy dostarczy¢ do siedziby Organizatora
wytgcznie drogg elektroniczng w formie cyfrowej, pod postacig prezentacyjnego pliku
elektronicznego w formacie pdf, jako zatgcznik do wiadomosci email lub link
transferowy na adres: sekretariat@teatrmuzyczny.eu do dnia 13 wrze$nia 2023 r. do
godziny 10.00, przy czym oswiadczenia, o ktérych mowa w ust. 5 oraz w § 6 ust. 1
powinny zosta¢ przestane jako skany dokumentéw podpisanych przez upowaznione
osoby lub z podpisem kwalifikowanym. Decydujgce znaczenie dla oceny zachowania
powyzszego terminu ma data i godzina wptywu materiatéw do Organizatora.

7. Kazdy z uczestnikdw moze zgtosi¢ jedng prace, zawierajgcg dwie propozycje Logo
zgodnie z § 1 ust. 4 niniejszego Regulaminu.

8. W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy Organizatora oraz czionkowie Jury, a
takze cztonkowie ich najblizszych rodzin. Za cztonkéw najblizszej rodziny uznaje sie
wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkéw i osoby przysposobione.

9. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne uszkodzenie lub zaginiecie
plikbw zawierajgcych prace konkursowe powstate w trakcie transferu plikéw.

10. Organizator dopuszcza mozliwosé zmiany terminu nadsyfania prac. O kazdej zmianie
terminéw Organizator poinformuje zamieszczajgc ogtoszenie na stronie internetowej
www.operalubelska.pl.

§4
OGLOSZENIE WYNIKOW

1. Wyniki Konkursu zostang ogtoszone do 14 wrzesnia 2023 roku.

Wyniki zostang zamieszczone na stronie internetowej www.operalubelska.pl.

3. Zwyciezca Konkursu przekaze Organizatorowi Logo (wersja polska i angielska) w
formatach: jpg, png, pdf, eps w terminie 3 dni od dnia ogtoszenia wyniku Jury oraz w
tym terminie zawrze z Organizatorem umowe o nieodptatnym przeniesieniu na
Organizatora wszelkich majagtkowych praw autorskich koniecznych do korzystania
przez Organizatora z tego Logo, ktéra stanowi zatgcznik nr 4 do niniejszego
Regulaminu.

4. W przypadku, gdy Zwyciezca Konkursu odméwi zawarcia z Organizatorem umowy o
nieodptatnym przeniesieniu na Organizatora wszelkich majgtkowych praw autorskich
koniecznych do korzystania przez Organizatora ze zwycieskiego Logo, umowa
zostanie zawarta z laureatem kolejnego miejsca.

N

§5
NAGRODY

1. Komisja Konkursowa dokona wyboru 3 zwycieskich prac.
2. Laureaci zwycieskich prac otrzymajg nagrody pieniezne w wysokosci:

a) za | miejsce: nagroda gtéwna 5 000 PLN brutto
b) za 1l miejsce: 3 000 PLN brutto
c) za Ill miejsce: 1 500 PLN brutto
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10.

Nagrody przyznawane sg autorom - osobom fizycznym, niezaleznie od tego czy
wystepujg samodzielnie, czy reprezentowani sg przez osobe prawng.

W przypadku gdy nagrodzona praca jest dzietem kilku autoréw, nagroda wyptacana
jest w rownych czesciach kazdemu z nich.

Podatek od wyptaconej nagrody zostanie uregulowany przez Opere Lubelskg. W tym
celu Organizator, dzialajgc jako ptatnik zryczattowanego podatku dochodowego od
0sob fizycznych, potraci z wartosci nagrody dziesiecioprocentowy zryczattowany
podatek dochodowy i odprowadzi go do wiasciwego urzedu skarbowego.

Z laureatem nagrody gtéwnej Organizator podpisze umowe na opracowanie Ksiegi
Znaku, wg zasad opisanych w § 1 ust. 6. Na mocy przedmiotowej umowy wykonawca
otrzyma dodatkowe honorarium za wykonanie przedmiotu umowy w wysokosci 3 000
PLN brutto. Uczestnik konkursu, ktérego praca zostata wybrana, zobowigze sie do
zawarcia umowy w terminie 14 dni od momentu wystgpienia z takim zgdaniem przez
Organizatora.

W przypadku przyznania nagrody gtéwnej ex aequo jednej lub wiecej prac, Dyrektor
Opery decyduje, z ktérym z laureatéw nagrody gtdéwnej zostang zawarte umowy.

. W przypadku odmowy podpisania uméw o przeniesieniu praw autorskich i na

opracowanie Ksiegi Znaku przez laureata nagrody gtéwnej konkursu lub
nieprzyznania nagrody gtéwnej Organizator moze zwréci¢é sie o zawarcie
przedmiotowych umoéw do pozostatych laureatéw konkursu, w kolejnosci zgodnej z
werdyktem Komisji Konkursowej.

. W przypadku, gdy autor/autorzy pracy wybranej do realizacji jest reprezentowany

przez podmioty wskazane w § 3 ust. 1 Regulaminu, umowa, o ktérej mowa w § 5 ust. 7
niniejszego Regulaminu, zostanie zawarta z tym podmiotem. Bedzie on jednak
zobowigzany do zapewnienia wykonania przedmiotu umowy przez autorow wybranej
pracy.

Organizator zastrzega sobie prawo do ewentualnych modyfikacji zwycieskiego
projektu z poszanowaniem oryginalnej formy, w celu jego skutecznego wykorzystania.

§6
PRAWA AUTORSKIE

Przekazujac prace konkursowe uczestnik Konkursu sktada oswiadczenie, ze projekt nie
narusza praw osoéb trzecich, w szczegodlnosci nie narusza ich majgtkowych i osobistych
praw autorskich. W przypadku wystgpienia przez osobe trzecig z roszczeniami
wynikajgcymi z tytutu naruszenia praw okreslonych powyzej, uczestnik Konkursu
zrekompensuje Organizatorowi koszty poniesione w zwigzku ze skierowaniem
przeciwko niemu roszczen odszkodowawczych, zwalniajgc Organizatora od wszelkich
zobowigzan (zatgcznik nr 1 i 2 do niniejszego Regulaminu).

Sposéb i zakres wykorzystania przez Organizatora praw autorskich Zwyciezcy
Konkursu reguluje Umowa stanowigca zatgcznik nr 4 niniejszego Regulaminu.
Majatkowe prawa autorskie do prac uczestniczacych w Konkursie pozostajg wtasnoscig
uczestnikow, z wyjgtkiem zwycieskiego projektu.



§7
DODATKOWE INFORMACJE

1. We wszystkich kwestiach spornych decyzje podejmuje Dyrektor Opery Lubelskiej.
2. W razie pytan i watpliwosci dodatkowe informacje na temat Konkursu mozna uzyskac

1)

2)

3)

1)

2)
3)

4)

5)

mailowo, wysylajgc zapytanie na adres: sekretariat@teatrmuzyczny.eu.

§8
PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

Udziat w Konkursie jest rbwnoznaczny z wyrazeniem przez Uczestnika zgody na
przetwarzanie jego danych osobowych dla potrzeb konkursu. Podanie danych
osobowych jest dobrowolne, jednak jest niezbednym warunkiem udziatu w niniejszym
Konkursie.

Na podstawie art. 13 Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogoélne rozporzgdzenie o ochronie danych) (Dz. U.
UE L.2016.119.1 z dnia 04.05.2016 r. — dalej: RODO Iub Rozporzadzenie),
informujemy, ze:

Administratorem Danych Osobowych Uczestnikéw ,Konkurs na Logo promujgce Opere
Lubelskg” jest Opera Lubelska, instytucja kultury Samorzadu Wojewddztwa
Lubelskiego, z siedzibg w Lublinie przy ul. Marii Curie-Sktodowskiej 5, 20-029 Lublin,
strona internetowa: www.operalubelska.pl. Z Administratorem danych osobowych
mozna kontaktowac sie poprzez adres e-mail: sekretariat@teatrmuzyczny.eu, pisemnie
na adres korespondencyjny wskazany w zdaniu pierwszym;

Uczestnicy konkursu mogg skontaktowacC sie z wyznaczonym przez Administratora
Inspektorem Ochrony Danych w sprawach dotyczgcych: przetwarzania danych
osobowych, korzystania z praw dotyczgcych przetwarzania danych osobowych, piszgc
na adres e-mail: iod@teatrmuzyczny.eu, lub adres Administratora Danych, wskazany w
pkt 1;

Organizator przetwarza dane osobowe w ramach:

wykonywania czynnosci zgodnie z udzielong przez uczestnikdw Konkursu zgodag na
przetwarzanie danych osobowych w zwigzku z udziatem w konkursie — art. 6 ust. 1 lit a)
RODO;

przygotowania, realizacji i wykonania umowy przeniesienia praw autorskich przez
Zwyciezce Konkursu na rzecz Organizatora — art. 6 ust. 1 lit. b) RODO;

archiwizacji w zakresie niezbednym do wykonania obowigzkéw prawnych cigzgcych na
Administratorze — art. 6 ust. 1 lit. ¢) RODO,

Zebrane dane osobowe mogag by¢ udostepniane podmiotom i organom publicznym
uprawnionym do przetwarzania danych osobowych na podstawie przepisow
powszechnie obowigzujgcego prawa oraz podmiotom przetwarzajgcym dane osobowe
na zlecenie administratora w zwigzku z wykonywaniem powierzonego im zadania (np.
obstuga prawna, IT).

Dane osobowe Uczestnikow zebrane na podstawie art. 6 ust 1 lit. a) Rozporzadzenia
(UE), tj. odrebnej zgody na przetwarzanie danych osobowych w ramach organizaciji i
realizacji Konkursu bedg przetwarzane przez okres 1 roku, a w przypadku danych
osobowych Zwyciezcy konkursu, na podstawie umowy przeniesienia praw autorskich —
wieczyscie.
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Uczestnicy, majg prawo do: dostepu do swoich danych, w tym uzyskania kopii danych
(prawo bedzie realizowane w zakresie technicznie i prawnie mozliwym), sprostowania
(poprawiania danych, gdy sg niezgodne z stanem rzeczywistym), usuniecia lub
ograniczenia przetwarzania danych w przypadkach przewidzianych prawem. Ponadto,
w przypadku wyrazenia zgody na przetwarzanie danych Uczestnicy majg prawo do jej
wycofania. Skorzystanie z prawa cofniecia zgody nie ma wplywu na przetwarzanie,
ktére miato miejsce do momentu wycofania zgody. Zebrane dane osobowe nie
podlegajg zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji, w tym profilowaniu.

Organem nadzorczym w zakresie danych osobowych jest Prezes Urzedu Ochrony
Danych Osobowych. Uczestnicy konkursu/Opiekunowie Prawni Uczestnikow, w
przypadku uznania, ze przetwarzanie danych osobowych narusza przepisy
Rozporzadzenia, majg prawo wniesienia skargi do ww. organu nadzorczego.



